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基础发现 × 深度机制 × 可验证预测 × 推进策略

2026 年 9 月 · 样本 n=28（v1.1 口径）

P2 基础发现 —— 数据告诉我们什么

P3 深度机制 —— 数据背后的为什么（SDT 框架）

P4 预测与行动 —— 接下来会怎样 + 推进路线图

28
有效样本  

81%
愿加入策划团  

94%
小学段对山海经感兴趣  

r=0.58
IP兴趣×策划意愿



S E C T I O N  1  ·  F I N D I N G S

第 一 章  ·  基 础 发 现

🐉 数据告诉我们什么

🐴  🦌  🐉

1 亲子活动是「常态但低频」

过去一年参与频率（n=28）

→ 大多数家庭有意愿但频次不足，存在明确的增量空间。

每学期几次 39%

每月 1-2 次 25%

几乎每周 14%

偶尔/从未 22%

2 山海经 IP 命中率高，但有年龄射程

整体 82% 对山海经神兽主题感兴趣；小学段高达 94%，初中明显分化（初一 3 人中 2 人冷淡）。

3 体验四维评分

成就 3.86 ｜ 关系 3.61

兴趣契合 3.57 ｜ 自主 3.50（最低）

→ 自主权是当前最短板，也是改进杠杆。

4 策划意愿爆发

81%（23/28）愿意加入「山海探险家策划团」亲手

设计下一场冒险——孩子不只想玩，更想共创。

5 孩子最想被看见的三个瞬间

和神兽合影 亲手做道具 被选为主角/队长

开放题高频词：合影 2/8 条独立提及 → 建议增设神兽立牌合影位（低成本高感知）。

6 调研局限性（v1.1 口径）

样本 28 份、方便抽样，规模有限但方向性结论明确。家长代填为「征询孩子态度后以自己的理解代填」，并非孩子直接作

答。建议周日现场补测「活动后」同款评分，扩容样本并形成前后对比。
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S E C T I O N  2  ·  M E C H A N I S M

第 二 章  ·  深 度 机 制

🐴 数据背后的为什么

🐉  🦌  🐴

0 理论框架：复盘三题 = 自我决定理论（SDT）

自主 / 关系 / 胜任三大心理需要恰好对应 Q5/Q6/Q7——而数据里自主恰好最低（3.50）。理论与数据互相印证：当前活

动在「儿童自主」维度系统性缺位。

1 IP 兴趣是策划意愿的最强预测因子

IP 态度 × 策划意愿 r = 0.58 ，远超自主权(0.15)、兴趣契合(0.14)。→ 孩子因为爱这个故事，所以想亲手讲这个故

事；招募优先转化「非常感兴趣」人群。

2 策划意愿是「广谱」的，但需要漏斗

意愿与过往体验几乎无关（r ≈ 0.14）——81% 不挑人群。→ 需求基础极广，但口头意愿 ≠ 参与：报名 → 试用 → 留

存漏斗必须设计。

3 家长代填系统性压低「自主权」

填写口径：家长代填为「征询孩子态度后以自己的理解代填」。学生本人 5 份样本自主权 4.0、四维全部 4.0；家长代填仅

3.39（差 0.6 分，四维最大项）——家长对「孩子说了算」的表达比孩子保守得多，真实问题比数据呈现的更严重。终版

做家长/儿童双轨分析，变局限为方法学亮点。

4 排除错误假设：不是不满意，是没渠道

参与频率与体验几乎无单调关系，极低频家庭体验分并不差。→ 叙事从「活动不好」修正为「优质触达不足」，市场空间

论证更准确。

5 IP 有年龄射程：约 4-12 岁

小学段 94% 感兴趣；初中明显分化。→ 低龄走故事叙事，初中组改玩法驱动： 解谜 竞速 组队任务
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S E C T I O N  3  ·  P R E D I C T I O N S

第 三 章  ·  可 验 证 预 测

🦌 接下来会怎样

🐴  🐉  🦌

① 周日前后测：自主权是胜负手

成就感、关系预计上涨；自主权是否上涨取决于现场决策点。建议埋 3 个显性决策：举手选下一关卡、孩子分配道具、小

组自定任务名。

② 策划团转化：预计 8-12 人核心团

主力 4-6 年级；低年级用「家长+孩子」双人入团。报名动作放在活动尾声合影之后（体验高潮点转化率最高）。

③ 合影诉求将复现

前测开放题独立提及 → 提前备好神兽立牌拍照位，活动后问卷设对应题回收验证。

④ 终版样本结构跃迁

周日预计回收 60-100 份，学生本人填写占比从 17% 升至 60%+ → 终版可信度跨档升级，全部 r 值复算。

★ 最加分的一招

把 4 条预测写成 pre-registration（预测在先、活动后公开验证）——CTB 评审里极少有队伍这么做，学术严谨性直接

拉开差距。
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S E C T I O N  4  ·  R O A D M A P

第 四 章  ·  推 进 策 略

⛰️ 从 28 份到 300-500 份

🐉  🐴  🦌

P1 本周：定稿与发布

报告 v1.1 定稿；切片素材上线时挂二维码（呆

桃/Kelsey）；每周「数据快照」海报让受众看到调研进

度——数据本身成为传播素材。

P2 周日：现场收口

前后测对比 + 3 个现场决策点 + 合影后转化策划团；

学生本人填写占比 >50%，家长/儿童双轨复算。

P3 10 月：多渠道起量至 300-500 份

渠道 动作 预期量

内容切片 后期素材上线时挂二维码（呆桃/Kelsey） 100-150

家长群 每周快照海报 + 填完生成「山海小小调研员」称号卡裂变 80-120

周日现场 活动后问卷二次触达 60-100

合作渠道 CEIBS / 社区亲子活动互挂 50-100

质量闸门 选项文本冻结不改｜身份题必填｜每周剔除无效样本 保可比性

🏁 里程碑

09-15 物料交接 呆桃/Kelsey → 09-21 前后测回收、验证 4 条预测 → 09-28 破 100 份、发第一期公开快照 → 10 月

中 300-500 份、出终版学术报告（SDT 框架 + pre-registration 验证结果）

——  神兽预言了山海，数据预言了下一场冒险  🐉
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